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LA PAJARITA es una potente empresa valenciana con mas de 80 afios de vida,
dedicada a la fabricacion y comercializacion de pinturas artisticas y de ocio creativo,
tanto para ninos como para profesionales y aficionados del arte, segmento de
mercado en el que la compania tiene una reconocidisima imagen de marca.

Origenes de la empresa y primeros pasos en el exterior

LA PAJARITA nace en 1928 bajo la marca ALGROCAR con el objeto de distribuir mar-
cas de pintura extranjeras en Espafa, a la vez que inicia la fabricacion de sus propias
pinturas. En 1954 se producen dos hechos claves en la historia de la compania: se
define la formulacion de la primera pintura plastica al agua de Europa y se disena la
marca y el caracteristico logo que ha n acompafnado a la empresa desde entonces: LA
PAJARITA, y que le han permitido posicionarse como la marca de pintura espafola de
referencia en el mundo del arte.

En los siguientes afnos la comparnia experimenta un fuerte crecimiento empresarial uni-
do a un gran incremento de la gama de productos con la incorporacion de nuevas pin-
turas y barnices en el ambito industrial y la adopcion de nuevos formatos en el ambito
de las bellas artes, que permite acceder a un segmento completamente nuevo: las
actividades plasticas en los colegios.

Era sélo cuestion de tiempo que la marca mirara al exterior y ya a finales de los afos 90
La Pajarita inicia un fuerte plan de expansion internacional que le lleva a posicionar su
linea de productos domésticos (bellas artes) en paises europeos y del Norte de Africa.
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Apertura de nuevos mercados y colaboracion con INTASVAL

Tras un fuerte periodo de crecimiento internacional, LA PAJARITA decide en 2011 abor-
dar dos mercados considerados vitales para su consolidacion internacional de la mano
de INTASVAL: ltalia y Francia. Para ello se procede al disefio de un plan de negocio
en ambos paises con el fin de penetrar en ambos mercados mediante la creacién de
una red comercial que permita a la compafhia hacerse un hueco en un mercado y po-
sicionarse como una marca de referencia en el segmento medio-alto del mercado de
productos de arte.

Se estudian a fondo ambos mercados y en el mercado italiano se decide crear una red
enfocada al comercio minorista por una sencilla razén: la estructura de distribucion en
el pais alpino es muy similar a la espafiola, con

una fuerte preponderancia de las tiendas especializadas frente a la gran distribucion.
Asi, se opta por una red de distribucion con agentes comerciales. Esta estrategia co-
mercial, en la que la identificacion y seleccion de agentes comerciales en cada una de
las regiones es fundamental, ha demostrado ser muy exitosa por cuanto ha permitido
a LA PAJARITA incrementar el fondo de comercio notablemente en los dos ultimos
anos y penetrar en el mercado de la mano de tiendas especializadas que suministran
a la compafia una informacion de la situacion y los cambios en el mercado de valor
incalculable.

Al mismo tiempo en Francia se opta por una estrategia mixta enfocada por un lado a
crear una red de agentes para el comercio minorista, y por otro se trata directamente
con la gran distribucién. Demostrando ser una estrategia mas adecuada para las
particularidades de este mercado.
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C/ Zamora 9-16 46025 Valencia
Tel. 96 005 96 70
Mov. 639 774 148 / 628 101 103
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